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Contexto

y Sus paises miembros,
R como Francia, Inglaterra, Alemania y otros
y han avanzado de

} Cercadel
J fueron a paises que estan desarrollando
iniciativas respectoa la Huella de Carbono.

Requerimientos de Paises
Industrializados — Unidn Europea

En Enero de 2010, el Parlamente Europeo, modifico el

* * * Esquema de Ecoetiquetado.
* *
* 6. *
+* * Etiquetado voluntario: 5.494 productos. ( 44 paises, lo
* * * lideran Francia, Italia, Alemania).
E U ™ { 16 Paises No europeos (237 productos). Lideran: India y
Corea (46).
E B U a h E ‘ Revisidn de los criterios, incorporando: desarrollo
sostenible y cambio climatico.
www.ecolabel.eu

http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2010:027:0001:0019:ES:PDF
http://ec.europa.eu/environment/ecolabel/about _ecolabel/carbon/final_activity report_en.pd
f




BSI apoyado por Carbon Trust y Defra desarroll6
PAS 2050 “Especificaciones para el calculo de las
emisiones de GEl en el ciclo de vida de productos y

PAS 2050:2008

Specification for the assessment of the servicios”.

life cycle greenhouse gas emissions of

goods and services
Elabor¢ el Codigo de Buenas Practicas para emision
y reduccion de GEl. Ambos documentos fueron

lanzados en octubre de 2008.

Cerca de 5 mil empresas, sector publico, bancos,
hoteles escuelas deberan registrarse. Tesco, Boots,
Innocent Drinks, PepsiCo, Continental Clothing,
Halifax, Marshalls

Mayo 2010 lanzé PAS 2060: Especificaciones para
demostrar la neutralidad de Carbono

M &S retail lider con ventas superiores a los

USS 18 billones/afiio.

M & S lanzo una iniciativa de etiquetado de
CO2 en una seleccidon de sus productos.

180 compromisos al afio 2015

Mayor minorista del mundo mas Sostenible.

Iniciativas: Uso M Primas sostenibles, Comercio
ético, Vida saludable, reducir Desechos, etc




La cadena de supermercado britanica TESCO,
utiliza PAS 2050.

El objetivo es informar al consumidor sobre las
emisiones de gases efecto invernadero a través
de un niimero en el envase.

Hay 120 productos etiquetados, entre los que
se encuentran: Papas, Jugo de Naranja,
Detergente, Leche, Ampolletas, Pan, Bolsas
reutilizables, entre otros.

El Gobierno a través del Carbon Trust y el
Ministerio de Medio Ambiente apoyan la
iniciati

http://www.tesco.com/greenerliving/greener_tesco/what_tesco_is_doing/carbon_labelling.page?

Ley Grenelle del Medio Ambiente

Objetivos

Abastecer la cadena de Integrar el factor ambiental en
produccién y distribucién la decision de compra de los
nuevos indicadores «eco» consumidores

Comparar
productos

«Multicriterios» sobre
impacto medioambiental




Ley Grenelle del Medio Ambiente

La fase de experimentacion, 2011

El 8 de marzo 2011, la Ministra de la Ecologia, Nathalie
Kosciusko-Morizet, presenté la estrategia para la fase
“experimentacion” del etiquetado de los productos gran
consumo.

168 empresas seleccionadas van a probar el etiquetaje a
partir del 1 de julio 2011. ( 14 Colombianas, 1 Chilena)

El nuevo etiquetado incluira varios criterios:

1) Emisiones 2) Calidad del 3)
agua y los eltos. Agotamiento
de gases it
. y nutritivos de de los recursos
invernaderos agua renovables

—— lanzé una iniciativa de etiquetado
informacidn en el

ol & =i ) de CO2 en una seleccién de sus productos.

Junio 2008

, cadena de supermercados

Informa al consumidor en la estanterias.

Enla se indica la huella
de los productos comprados

Los valores son generales.




Estados Unidos

Protacalo de Gaves Elvcts Invereaders

Aprobd proyecto de ley “Energia limpia y
seguridad estadounidense”

Afio 2020

17% reduccion

Aiio base 2005.
Para lograrlo, impondria Impuestos
compensatorios sobre bienes intensivos en

carbono.

GHG Protoco!l desarrollado por el WRI -
WBCSD.

Inventario Corporativo

ESTUDIO DE MERCADO 2011 / IMAGEPOWER

¥ 9.000 entrevistados en 8 paises.

v Estudios de mercado en Australia, Brasil,
China, Alemania, India, EEUU y Reino

Unido.

¥ Foco en Francia, Alemania y UK
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Consumidores quieren comprar bienes producidos por‘
empresas VERDES

“La mayoria de los consumidores de todos los paises expresaron que es
MUY importante que las empresas sean amigables con el medio
ambiente.”




... Aun asi piensan que llegaron a un nivel de gasto de &,
equilibrio en productos VERDES

Los consumidores estan buscando innovacion VERDE
‘Y la gran mayori piensa que deberia ser estimulado y apoyado por el gobierno”




Consumidores compran mucho mas
productos VERDES en las categorias de
alimentos que en cualquier otra.

e

= : ] -,__:.
En EEUU y Europa la mayoria de o
los productos VERDES son

.comprados en retailers.
| b A o o S St




Apuntando a un Consumidor Etico -

I"O|ICHILE
_Conclusiones pro| 1

W

ESTUDIO DE MERCADO 2011 / IMAGEPOWER

>

¥ En el Reino Unido, los consumidores nombran a la industria del Retail
como la méas VERDE.
Bl ¥ 91% de los entrevistados dicen que las empresas usan demasiado
& material de envase.
. v Mas del 70% de los entrevistados piensan que los gobiernos deben
’i apoyar muchomas iniciativas VERDES.
) ¥'La evaluacién de los consumidores es a través de las certificaciones.

¥'La mayoria dice que confia en las campafias VERDES y que son una

buena fuente de informacion. (Excepto en Francia).

"Estrategias de Sustentabilidad

: I"O|CHILE
para el Sector Pesca y Acuicultura” RO :

El objetivo: lograr mayor
sustentabilidad en los sectores
productivos exportadores

y mostrar esto hacia afuera




Beneficios para las empresas

* mas alld de potenciales precios premium o
acceso a determinados mercados

— Mejoras en la atraccidn, retencién y productividad
de trabajadores, al sentirse identificados con los
valores y practicas de la empresa.

— Oportunidades de innovacidn, incluyendo ahorros
en energia, agua y materiales, al evaluar los
productos y procesos bajo un nuevo prisma.

— Alineamiento con objetivos de organizaciones
gubernamentales e internacionales con el
mandato de velar por estos temas. Permite estar
mas preparado para futuras exigencias
regulatorias e incrementa las oportunidades de
desarrollar proyectos colaborativos.

El desafio: Atributos de sustentabilidad en

el sector Pesca y Acuicultura chileno

Socialmente:

*Generando valor junto a comunidades
*Respetando los derechos humanos

*Mejorando condiciones laborales

*Generando productos saludables y de buena calidad
Ambientalmente:

*Preservando habitat y biodiversidad acudtica
eUtilizando materias primas de origen responsable
*Minimizando el uso de energia y las emisiones
*Reduciendo la generacién de residuos
*Preocupandose del bienestar animal
Econémicamente:

eIncentivando y fortaleciendo productores competitivos a nivel
internacional




Diagndstico nacional: Principales
hallazgos

Dro|CHILE I

eLos atributos de sustentabilidad (ambiental y social) son vistos actualmente como de
mediana relevancia para la competitividad. Su relevancia aumentaria
considerablemente en los proximos 5 afios

*Se identifican la falta de prioridad por parte de las gerencias y la falta de demanda de
mercados internacionales como los principales factores que dificultan el avance en
materias de sustentabilidad en el sector

Se identifica al estado y a las grandes empresas como los principales responsables de
impulsar programas de sustentabilidad en el sector, apoyando tanto a grandes como a
pequeiios productores

*El enfoque del sector hacia la sustentabilidad no esté dado Gnicamente por un tema
de atributos de los productos, sino mas bien como una condicién necesaria de sus
recursos basicos, como son el stock de biomasa en la pesca y un entorno saludable en
la acuicultura.

*Esta sustentabilidad estructural se hace necesaria para la propia subsistencia de la
industria, y puede ser capitalizada en atributos deseables por los mercados de
destino.

Tendencias internacionales

e Grandes desafios globales
* Pesquerias plenamente o sobreexplotadas (alrededor de 80% segun FAQ)

* Expansion de la acuicultura, temas sin resolver (uso de recursos, impactos
sobre la biodiversidad)

e Algunos mercados estdn comenzando a demandar atributos de sustentabilidad
(EEUU, Europa), pero mercados emergentes (Asia, Brasil, Rusia) son poco
exigentes

e Certificaciones y ecoetiquetas: proliferacion y altos costos

* Importantes actores internacionales con metas de sustentabilidad asociados a
certificaciones (privados, ONGs, Banco Mundial)

e Global Partnership for Oceans

* Tendencia multi-sectorial hacia sistemas cuantitativos de reporte de desempefio
ambiental, considerando multiples impactos en todo el ciclo de vida (Ley
Grenelle de Francia, Comunidad Europea, The Sustainability Consortium)




CHILE

Se proponen ciertas lineas de accién centrales para formar parte de un
programa de sustentabilidad, para ser evaluadas por los participantes:

1.Incorporaciéon de estandares internacionales para la Responsabilidad
Social

2.Reconocimiento y coordinacion de iniciativas de sustentabilidad en el
sector

3.Incorporacion de criterios de principales estandares internacionales
como hoja de ruta

4.Potenciar investigacion, desarrollo e innovacién para mejorar gestion
ambiental

La Huella de Carbono es un
los mercados desarollados.

Elemento en los mercados
internacionales.

Atributo que aportara alamarca
Chile
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